Аннотация дисциплины " Менеджмент в телекоммуникациях " 
Общая трудоемкость изучения дисциплины составляет 2 3Е(144 час). Цели и задачи дисциплины.
    - получение представления о современных ме​неджменте и маркетинге в радиоэлектронике.
- ознакомление студентов с основными теориями менеджмента, структурой предприятия;

- получение знаний студентами о маркетинге, спросе и предложе​нии в радиоэлектронике;

- ознакомление с вопросами качества продукции, ее оценки, с правами потребителя;
     - подготовка  для разных сфер профессиональной деятельности специалиста:                                                                                                                                                                                 
· проектно-конструкторской;

· производственно-технологической;

· научно-исследовательской;

· организационно-управленческой;

· монтажно-наладочной;

· сервисно-эксплуатационной.

Основные дидактические единицы (разделы).
Менеджмент и маркетинг: история, опыт, состояние.

     Обзор появления менеджмента и маркетинга с начала произ​водственной деятельности человека. Приведены основные определения.

Дан обзор основных зарубежных теорий менеджмента.

 Приведены структура предприятия, основной кадровый сос​тав, комплектация.

Рассматриваются основные структуры и методики предприни​мательских проектов.

 Ознакомление с различными видами инвестиций. Кредитная политика.

 Приведены различные виды связей между предприятиями. Коо​перация
Приводятся основные определения по качеству продукции в соответствии с международным стандартом ISO 9001.

 Систематизируются группы показателей качества продукции.

 Даны основные методики оценки качества продукции. Сравни​ваются дифференциальный и комплексный показатели.

 Ознакомление с порядком сертификации продукции.  Сертифи​кат качества.

 Приводятся основные положения Закона о защите прав потре​бителей.

 Развитие рынка радиоэлектроники. Военное и бытовое приме​нение. исторические аспекты. Зарубежный опыт.

 Рассматриваются вопросы поиска клиентов в рынке. Конку​ренция и монополизм.

 Рассматриваются основные положения маркетинга.  Виды рек​ламы товары "фальшивки". Зарубежный опыт.
В результате изучения дисциплины " Менеджмент в телекоммуникациях " 
 студент должен:
Знать:

- основы менеджмента и маркетинга;

- современные тенденции развития телекоммуникационной техники;
- основы организации  производства.


Уметь:


- использовать основные приемы обработки экспериментальных данных; 
- применять действующие стандарты, положения и инструкции по оформлению технической документации;
- выполнять задания в области сертификации предприятий.

Владеть:
- методологией экономических исследований и основными приемами обработки данных; 
- методологией построения производства и управления им.

Виды учебной работы: лекции.
Изучение дисциплины заканчивается зачетом.
